
Post réseaux sociaux :  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Site internet :  

 

Article de presse : (Nouvelle république) 

 

 



Radio + télévision : (Ici Touraine) 

https://www.ici.fr/emissions/les-gens-d-ici-ici-touraine/meme-si-le-handicap-nous-rend-differents-
on-reste-quand-meme-humains-lise-de-l-equipe-voir-autrement-1470823 

 

Radio : (Radio Campus)  

 

https://www.radiocampustours.com/emissions/sortez-femme-en-vogue-voir-autrement/ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.ici.fr/emissions/les-gens-d-ici-ici-touraine/meme-si-le-handicap-nous-rend-differents-on-reste-quand-meme-humains-lise-de-l-equipe-voir-autrement-1470823
https://www.ici.fr/emissions/les-gens-d-ici-ici-touraine/meme-si-le-handicap-nous-rend-differents-on-reste-quand-meme-humains-lise-de-l-equipe-voir-autrement-1470823
https://www.radiocampustours.com/emissions/sortez-femme-en-vogue-voir-autrement/


Affiche :  

 

 

 

 

 



Flyer :  

 

 



Emailing :  

 



Ce plan de communication a été déployé pour Voir Autrement, un projet étudiant solidaire visant à 
sensibiliser le public au handicap visuel, organisé à Saint-Cyr-sur-Loire au profit de l’Association 
Valentin Haüy. Le projet a été piloté par une équipe de six étudiants, dans laquelle j'occupais le rôle de 
trésorière. Faire connaître l'événement et attirer le public était une condition essentielle de sa réussite. 

La communication intervient en amont de l'événement, une fois le concept défini : il fallait le faire 
connaître au plus grand nombre pour générer des inscriptions et de la notoriété. Ce plan 360° regroupe 
l'ensemble des supports déployés pour toucher des publics variés sur tous les canaux disponibles. 

Chaque membre de l'équipe avait un rôle défini, la communication étant pilotée en collaboration. J'ai 
contribué à l'élaboration et à la diffusion des supports de communication, dans une logique de 
complémentarité entre les canaux et en veillant à la cohérence du message sur l'ensemble des relais. 

Ce document illustre ma capacité à proposer un plan de communication 360°, c'est-à-dire à mobiliser 
l'ensemble des canaux pertinents plutôt qu'un seul. Le plan combine des supports numériques (posts 
sur les réseaux sociaux, vidéos, site internet, emailing), des supports physiques (affiche, flyer) et des 
relais médias à forte portée (un article dans la Nouvelle République, un passage radio et télévision sur 
Ici Touraine, une émission sur Radio Campus). Cette diversité prouve une démarche réellement 
multicanale : chaque support touche un public et un moment différents, et l'ensemble forme un 
dispositif cohérent autour d'un même message. Décrocher des relais médias comme la presse, la radio 
et la télévision démontre aussi un travail de fond pour démultiplier la visibilité de l'événement bien au-
delà de nos propres réseaux. 

Ce travail m'a fait comprendre qu'une communication efficace ne repose pas sur un seul support, mais 
sur la complémentarité de plusieurs canaux qui se renforcent mutuellement. J'ai aussi mesuré la valeur 
des relations presse et médias : obtenir une couverture par des médias locaux donne une crédibilité et 
une portée qu'aucune publication interne ne peut égaler. Cette logique de plan multicanal cohérent est 
directement transposable à toute action de communication ou de promotion que je mènerai à l'avenir. 


